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AGATA Muc?

TARGI WYDAWCOW KATOLICKICH
JAKO FORMA PROMOCIJI KSIAZKI RELIGIJNEJ

Targi ksigzki szczyca si¢ tradycja siggajaca XV wieku. To wtedy
wlasnie popularne w Europie jarmarki staly si¢ takze miejscem pre-
zentacji i handlu ksigzka w nowoczesnej drukowanej postaci, jaka
zawdzigczata wynalazkowi Gutenberga. W procesie historycznego
rozwoju targi przeksztalcily si¢ z imprez o charakterze lokalnym
W spotkania  prestizowe,  odgrywajace  istotne  znaczenie
W ksztattowaniu krajowego i miedzynarodowego rynku ksigzki,
a takze szeroko pojmowanej kultury literackiej i czytelniczej. Obec-
nie sg to przedsigwzigcia o charakterze kulturalnym, ekonomicznym
i spotecznym, coraz szerzej wykorzystujace nowoczesne media,
struktury informatyczne oraz szeroki wachlarz §rodkow artystycz-
nych. Jednak bezposredni kontakt z czytelnikiem to bezsprzecznie
najistotniejszy walor targdw jako narzedzia promocji. Pomimo, ze
targi specjalistyczne, jakimi sa Targi Wydawcow Katolickich, sku-
piaja mniejsza liczbe odwiedzajacych anizeli np. Migdzynarodowe
Targi Ksigzki w Warszawie lub Frankfurcie, to sa one waznym wy-
darzeniem na rynku ksiegarskim inajwieksza tego typu impreza
w Europie srodkowo-wschodniej. Organizowane od 11 lat cieszg si¢
duzg popularnos$cig wérod wydawcoéw katolickich, poniewaz przy-
ciggaja glownie osoby zainteresowane literaturg religijna, czyli juz
wyselekcjonowane grono potencjalnych nabywcow. ,,Stanowia nie-

1 W 2001 roku ukonczyta studia na Uniwersytecie Slaskim w Instytucie Biblioteko-
znawstwa i Informacji Naukowej. Obecnie pracuje na stanowisku mtodszego biblio-
tekarza w Bibliotece Teologicznej Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Zajmuje
si¢ zakupem publikacji polskich i zagranicznych oraz akcesja nowosci ksigzkowych.
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zwykla okazje do poznania ciekawych oficyn, firm w wigkszosci
matych, o niewielkim budzecie, a co za tym idzie niezbyt imponuja-
cych mozliwosciach produkcyjnych (do 30 tytutdow rocznie), ktore
cho¢ pozbawione gigantycznego kapitatu i niejednokrotnie celowo
ignorowane przez media, wydaja coraz pickniejsze i warto$ciowsze
dziela. Impreza pozwala dostrzec dokonujacy si¢ z roku na rok
wzrost dynamiki rozwoju katolickiego edytorstwa’?.

Nadrzednym ,.celem Targéw jest ewangelizacja we wspotcze-
snym $wiecie poprzez ruch wydawniczy oraz prezentacja dorobku
poszczegdlnych oficyn, a takze rozwijanie wspolpracy i integracja
wydawcow katolickich™. Realizujac misje ewangelizacyjng wydaw-
cy muszg takze bra¢ pod uwage kwestie ekonomiczne i techniczne,
gdyz rynek ksigzek katolickich rzadzi si¢ doktadnie tymi samymi
prawami, co rynek ksigzek §wieckich. Dlatego, aby wykorzystaé¢
wszystkie szanse, jakie dajg targi nalezy si¢ do nich odpowiednio
przygotowac i zainwestowa¢ w reklame.

Promowaniu wydawnictwa pomagaja takie dziatania jak:

— zadbanie o oznakowanie i grafike stoiska (tablice prezentacyj-
ne, fotografie autoréw, plakaty) mogace przyciagna¢ uwage
zwiedzajacych, gdyz efekt wizualny ma powazne konsekwen-
cje w ksztaltowaniu opinii o wydawnictwie jako calosci,

— zorganizowanie spotkan i dyskusji z niektéorymi autorami pre-
zentowanych publikacji,

— przygotowanie katalogdw z nowo$ciami i zapowiedziami wy-
dawniczymi,

— wydzielenie specjalnego miejsca na stoisku do prowadzenia
rozmow branzowych i przydzielenie osoby za nie odpowie-
dzialnej,

— wyeksponowanie nowosci z ostatniego roku, gdyz wyprzedaz
starych tytuléw stanowi ztg wizytowke wystawcy”.

Oprocz mozliwosci zaprezentowania wiasnego dorobku wydaw-

niczego targi pozwalajg rowniez na realizowanie celéw marketingo-

2 Wolak, Jacek (2004). Jest lepiej niz si¢ wydaje. Rynek ksiazki katolickiej w Pol-
sce. Ksigzki. Magazyn literacki nr 4, s. 22.

3 Biuletyn Targowy (1998). Warszawa: Druk. TERCJA, s. 7.

* Wiodarczyk, Jacek (1999). Szesédziesigt kampanii promocyjnych dziennie?
AidaMedia nr 9, s. 6.
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wych, ktore sg istotnym elementem dziatania kazdej firmy. Do tego
rodzaju celow zaliczane jest:

— rozpoznanie aktualnych trendow wydawniczych, planéw
przedstawionych przez konkurencje, co pozwala na okreslenie
wiasnej strategii i specyfiki wydawniczej;

— spotkanie z zagranicznymi wystawcami, agentami praw autor-
skich, autorami;

— nawigzanie kontaktow z nowymi klientami®,

Niestety zdarzaja si¢ jeszcze wydawcy, ktorzy nie patrza na targi
pod katem promocji, budowy swojego wizerunku czy utwierdzenia
marki, gdyz wigze si¢ to z okre§lonymi kosztami, a korzysSci poja-
wiaja si¢ w dtuzszym okresie czasu.

Jednakze historia Targéw pokazuje, ze coraz wigcej wydawcow
katolickich zauwaza korzysci ptyngce z udzialu w tego rodzaju
przedsiewzigciach i coraz chetniej w nich uczestniczy. Pierwsza edy-
cja odbyta si¢ w 1995 roku i zgromadzita 40 wystawcow, z czasem
liczba ta wzrosta do ponad 100 oficyn®. Inicjatorami pierwszego
spotkania byli przedstawiciele Wydawnictwa M i WAM z Krakowa
oraz Ksigza Marianie z Warszawy, a za gtownego animatora wyda-
rzenia uwazany jest dyrektor WAM’u ojciec Henryk Pietras. Owo-
cem pierwszych Targéw bylo powotanie Stowarzyszenia Wydawcow
Katolickich, ktore od 1997 roku jest gtlbwnym organizatorem impre-
zy. Stowarzyszenie w swoim statucie zobowigzuje si¢ do ksztatto-
wania katolickiego $rodowiska wydawniczego i promowania wy-
dawcow katolickich, m.in. poprzez inicjowanie i organizowanie roz-
nego rodzaju wystaw, targow i kiermaszow. Na przewodniczacego
Stowarzyszenia wybrano ksiedza Marka Otolskiego MIC, ktory od 8
lat sprawuje rowniez funkcje dyrektora TWK. Targi od samego po-
czatku odbywaja si¢ w pierwszy weekend po §wigtach Wielkiej No-
cy w szkole podstawowej w poblizu KoSciota pod wezwaniem Naj-
$wigtszej Maryi Panny Matki Milosierdzia na warszawskich Ste-
gnach. Ostatnie lata przyniosly tak duzy wzrost zainteresowania
impreza, ito zarowno wsrod odwiedzajacych jak wsrod wydawcow,
Ze organizatorzy zaczynaja poszukiwac dla niej innego wickszego

® Bartel, Tomasz (1997). Targi jako spotkanie marketingowe. Wydawca nr 5, s. 46.
® Frotow, Jakub (2001). Raport o ksigzce katolickiej. Warszawa: Biblioteka Analiz,
S. 77.
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miejsca. Obecnie Targi odwiedza okolo 7 tysiecy zainteresowanych,
co wymaga odpowiedniego zaplecza i infrastruktury.

Od poczatku wigkszos¢ wystawcow stanowity podmioty Kosciel-
ne — oficyny zakonne, diecezjalne oraz ruchow katolickich. Jednak
Z czasem impreza zaczeta przyjmowac coraz bardziej otwartg formu-
e oraz ekumeniczny wymiar. Na Targach zaczgli si¢ pojawia¢ row-
niez wydawcy okazjonalnie zajmujacy si¢ ksigzka religijng oraz pro-
ponujacy pozycje dotyczace innych wyznan religijnych. Zapraszane
bywaja wydawnictwa ewangelikow 1 protestantow, np. w 2002 po-
jawita si¢ poznanska oficyna Media Rodzina, prowadzona przez
amerykanskiego pastora. Oferta targowa jest bardzo urozmaicona:
obok ksigzek z dziedziny teologii, duchowosci i filozofii prezento-
wana jest takze eseistyka historyczna, literatura faktu, poradniki,
biografie, przewodniki i wiele innych gatunkéw. Kazdorazowo wy-
stawianych jest kilka tysigcy tytutow, sposrod ktorych wiele staje sig
bestsellerami, czego przyktadem moga by¢ ksigzki papieza Jana
Pawta II lub jemu poswigcone.

Oprocz ksigzek na targach prezentowane sg takze czasopisma,
plakaty, karty pocztowe, kalendarze, a nawet ikony greckie. Coraz
pokazniejszg grupe zaczynaja stanowi¢ multimedia — ptyty CD, kase-
ty audio i video. Na uwage zastuguja takze cickawe prezentacje stron
internetowych poswigconych tematyce religijnej, jak chociazby ser-
wisu zwigzanego z nauka Kosciota katolickiego OPOKA’ Katolic-
kiej Agencji Informacyjnej® czy tez Chrzescijanskiego Serwisu Ma-
teusz wraz z ksiegarnig internetowa’. Rowniez Stowarzyszenie Wy-
dawcéw Katolickich uruchomilo swoj wiasny serwis'® aby przeka-
zywac na biezaco informacje z przebiegu Targdéw oraz innych inicja-
tyw podejmowanych przez wydawnictwa katolickie. Stanowi to do-
skonatg forme promocji.

Poza tym Firma Konsultingowo-Marketingowa BMR z Krakowa
w swoim serwisie internetowym Wasz Wirtualny Wydawca stwo-

! Tryb dostepu: http://www.opoka.org.pl/ [odczyt: 03.08.2005].

& Tryb dostepu: http://www.kai.pl/) [odczyt: 03.08.2005].

® Tryb dostepu: http://www.mateusz.pl/ [odczyt: 03.08.2005].

10 Tryb dostepu: http://www.swk.pl/ [odczyt: 03.08.2005].

1 Tryb dostepu: http:/wirtualnywydawca.pl/ [odczyt: 03.08.2005].
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rzyta specjalny sektor poswiecony ksigzce katolickiej, ktéry rowniez
informuje o targach.

Dzi¢ki temu ze Targi staly si¢ najwickszym tego typu wydarze-
niem w naszej cze$ci Europy, zaczynaja one nabierac coraz bardziej
miedzynarodowego charakteru i z kazdym rokiem pojawia si¢ na
nich wiecej wydawcow z zagranicy. Od samego poczatku przyjezdza
ze swojg oferte londynskie ,,Veritas”, a od 1999 roku zapraszani sa,
jako Goscie Honorowi, przedstawiciele r6znych wydawnictw euro-
pejskich. Dotychczas goscity takie panstwa jak: Biatorus (1998),
Stowacja (1999), Czechy (2000), Rosja (2000, 2003). Rok temu pod-
czas Jubileuszowych X Targéw Gosciem Honorowym byta Liberia
Editrice Vaticana reprezentujagca Wydawnictwo Watykanskie, Bi-
blioteke Watykanska, Muzea Watykanskie i Archiwa Watykanskie.
Pojawiaja si¢ takze wydawcy z Europy Zachodniej np. Edizioni San
Paolo z Mediolanu, Herder z Fryburga. W tym roku ponownie zapre-
zentowano publikacje z Wtoch, poniewaz gosciem honorowym byto
Stowarzyszenie Wydawcow i Ksiggarzy Katolickich.

Od 1997 roku podczas Targéw ogtaszane sa wyniki konkursu na
najlepsza katolicka ksigzke roku, a od 1999 — zwyciezcom wreczane
sg statuetki Feniksa. Obecnie Feniksy sg przyznawane w 9 roéznych
kategoriach:

— Serii Wydawniczych

— Nauk Koscielnych

— Albumow i Edytorskiej

— Ksigzek dla Dzieci

— Ksigzek dla Mtodziezy

— Ksigzki Autora Zagranicznego
Thumacza
— Literackiej
Multimedialnej

Kazdego roku wybierany jest laureat Nagrody Gloéwnej. Do tej
pory wyloniono nastgpujacych zwyciezcOw:
— ks. Jana Twardowskiego za catoksztatt tworczosci,
— Oficyne Wydawnicza ,Vocatio” za ksigzke Biblia
W przektadzie ksiedza Jakuba Wujka z 1599 roku. Transkrypcja
typu ,,B” oryginalnego tekstu z XVIw.,
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— Prof. Stefana Swiezawski za catoksztalt tworczosci pismienni-
czej i edytorskiej,

— O. prof. Alberta Krapca OP za caloksztalt tworczosci pismien-
niczej i edytorskiej,

— Prof. Iren¢ Sutkowska-Kura§ i prof. Stanistawa Kurasia za
dzieto Bullarium Poloniae,

— 0. Jacka Salij¢ OP za catoksztalt tworczosci pismienniczej,

— Ks. Bpa Kazimierza Romaniuka za dtlugoletnig prace w dzie-
dzinie popularyzacji Biblii oraz za przektad Pisma Swietego na
jezyk polski.

Podczas zeszlorocznych jubileuszowych Targéw ufundowana zo-
stata Nagroda Specjalna — Diamentowy Feniks 2004 — przyznana az
dwoém wydawcom: ,,Veritas” za catoksztatt dziatalno$ci wydawni-
czej na emigracji oraz ,,Bernardinum” za wydane faksymile Biblii
Gutenberga. W 2005 roku Diamentowe Feniksy otrzymata Spot-
dzielnia Wydawnicza ,,Czytelnik” za Dziefa zebrane Adama Mic-
kiewicza oraz Wydawnictwo ,,Stentor” za ksiazke Europa, chrzesci-
janskie korzenie autorstwa Jerzego Kloczkowskiego. W 2004 roku
Nagrode Specjalng wreczono réwniez ksigdzu Markowi Otolskiemu
— prezesowi SWK za prace wniesiong w rozwdj katolickiego ruchu
wydawniczego i1 organizowanie dotychczasowych edycji Targow.
Natomiast dziennikarze moga ubiegac si¢ o nagrode Matego Feniksa
rozdawang za promowanie ksigzki katolickiej w mediach. Kazdego
roku wyniki konkursu sg oglaszane przez prase, radio i telewizjg, co
stanowi doskonata, a w dodatku bezptatng forme reklamy literatury
katolickiej oraz wydajacych je oficyn.

Zainteresowanie mediéw wzbudzaja réwniez liczne imprezy
promocyjne towarzyszace Targom Wydawcow Katolickich, co do-
datkowo podnosi ich prestiz i przyciaga ludzi stojacych takze poza
Kosciolem. Kazdego roku organizowane sa spotkania z autorami,
panele dyskusyjne z udziatem ludzi z branzy wydawcow katolickich
oraz spoza niej, konferencje prasowe, wystawy i koncerty. Wsrod
zaproszonych gosci znalezli si¢ dotychczas m.in. przewodniczacy
Papieskiej Rady ,,Cor Unum” abp Paul Joseph Cordes, Prymas Pol-
ski kardynat Jozef Glemp, rektor Papieskiej Akademii Teologicznej
bp Tadeusz Pieronek, rzecznik Episkopatu Polski 0. Adam Szulz,
0. Jozej Augustyn, o. Jacek Salij, Norman Davies, Amadeo Cencini.
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Odwiedzajacy maja mozliwos¢ uczestniczy¢é w wielu ciekawych
wyktadach i1 dyskusjach dotyczacych nie tylko zycia Kosciota, ale
takze wielu probleméw dotykajacych wspotczesnego czlowicka
| otaczajacego go $wiata.

Targi Wydawcow Katolickich pokazuja, ze zainteresowanie
ksigzka religijng ro$nie z roku na rok. Coraz wiecej ludzi siega po
tego typu literature, a wydawnictwa katolickie odnotowujg coraz
wiekszy wzrost sprzedazy swoich tytutéw. Coroczne spotkania na
warszawskich Stegnach umozliwiaja dotarcie z ofertag do szerokiego
grona odbiorcow i stajg si¢ §wietem dla tego rodzaju literatury. Or-
ganizatorom udaje si¢ znakomicie pogodzi¢ misj¢ ewangelizacyjng
Targoéw ze strategia promocyjna, co dobrze §wiadczy o polskim ryn-
ku ksigzki katolickiej.
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